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ANA	  SPONSOR	  DEL	  “PADIGLIONE	  GIAPPONE”	  A	  EXPO	  2015	  

Per	  promuovere	  il	  turismo	  internazionale	  in	  Giappone	  e	  la	  cucina	  tradizionale	  “washoku”	  
Lanciati	  nuovi	  contenuti	  nel	  portale	  “IS	  JAPAN	  COOL?”	  per	  supportare	  l’evento	  

	  
27	  marzo	  2015	  –	  Il	  vettore	  giapponese	  ANA,	  coerentemente	  con	  la	  sua	  strategia	  di	  promozione	  del	  
turismo	   internazionale	   verso	   il	   Giappone,	   sarà	   sponsor,	   da	   maggio	   a	   ottobre,	   del	   Padiglione	  
Giappone	  a	  Expo	  Milano	  2015.	  
	  
Il	   focus	   di	   Expo	  Milano	  2015	   verterà	   sull’alimentazione	   e	   sulla	   nutrizione	   a	   livello	   globale	   con	   il	  
tema	   “Nutrire	   il	   Pianeta,	   Energia	   per	   la	   Vita”.	   L'Expo	   esplorerà	   la	   relazione	   fra	   cibo	   e	   cultura,	  
l'innovazione	  e	   la	   tecnologia,	  oltre	  che	   il	   ruolo	  dell’alimentazione	  nel	  migliorare	   il	  benessere	  e	   il	  
suo	  impatto	  sugli	  stili	  di	  vita.	  
	  
Nel	  Padiglione	  Giappone	  verranno	  presentati	  i	  diversi	  aspetti	  della	  cucina	  tradizionale	  giapponese,	  
nota	  come	  'washoku',	  alcune	  industrie	  agricole,	  forestali	  ed	  ittiche,	  oltre	  a	  competenze	  e	  tecniche	  
per	  la	  preparazione	  e	  la	  cottura	  degli	  alimenti.	  
	  
In	  occasione	  di	  Expo	  Milano	  2015,	  ANA	   lancerà	  -‐	  da	   fine	  mese	  -‐	  anche	  nuovi	  contenuti	  sul	   tema	  
'washoku'	  sul	  suo	  portale	  “IS	  JAPAN	  COOL?”.	  Il	  sito,	  lanciato	  nel	  2012,	  ha	  l’obiettivo	  di	  promuovere	  
la	   cultura	   giapponese	   e	   incentivare	   il	   turismo	   verso	   il	   	   Giappone.	   Il	   sito	   presenterà	   una	   ricca	  
gamma	   di	   specialità	   della	   cucina	   giapponese,	   da	   piatti	   e	   ingredienti	   universalmente	   noti	   come	  
sushi,	  ramen,	  sukiyaki	  e	  wasabi	  (il	  rafano	  giapponese),	  fino	  ad	  arrivare	  ad	  alcuni	  condimenti	  meno	  
famosi	  come	  il	  katsuo-‐bushi	  (scaglie	  di	  tonnetto	  striato	  essiccate)	  e	  l’aceto	  giapponese.	  Il	  capitolo	  
“washoku”	  parlerà	  anche	  del	  whisky	  “Made	  in	  Japan”.	  
	  
“IS	  JAPAN	  COOL?”,	  creato	  da	  ANA,	  sarà	  visualizzabile	  anche	  sul	  sistema	  di	  intrattenimento	  a	  bordo	  
dei	   voli	   internazionali	  nel	   corso	  dell'anno.	  Nei	  mesi	  di	   aprile	  e	  maggio	   il	   sito	  parlerà	  di	   tempura	  
(verdure	  e	  frutti	  di	  mare	  pastellati	  e	  fritti),	  oden	  (un	  brodo	  caldo	  che	  contiene	  vari	   ingredienti)	  e	  
aceto	  giapponese.	  I	  visitatori	  del	  sito	  saranno	  introdotti	  a	  nuovi	  gusti	  e	  sapori	  e	  scopriranno	  la	  cura	  
e	  l’abilità	  coinvolte	  nella	  creazione	  del	  'washoku',	  e	  la	  storia	  della	  cucina.	  
	  
In	  qualità	  di	  compagnia	  aerea	  che	  collega	   il	  Giappone	  con	   il	   resto	  del	  mondo,	  ANA	  si	   impegna	  a	  
promuovere	  costantemente	  il	  Giappone	  come	  destinazione	  emozionante,	  unica	  e	  affascinante	  per	  
i	  turisti	  internazionali.	  
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IS	  JAPAN	  COOL?	  -‐	  http:www.ana-‐cooljapan.com/	  
Il	   sito	  web,	   lanciato	  nel	   2012,	   vuole	   promuovere	   la	   cultura	  giapponese	   e	   incoraggiare	   il	   turismo	  
verso	  il	  Giappone.	  Comprende	  le	  sezioni	  “Features”	  che	  illustrano	  i	  vari	  aspetti	  della	  cultura	  unica	  
del	  Giappone,	  una	  combinazione	  di	  antico	  e	  moderno;	  “Destinations”	  che	  raccoglie	  tutti	  gli	  aspetti	  
più	   interessanti	   delle	   varie	   prefetture	  del	   Paese	   e	   “Colums”	  dove	   i	   turisti	   stranieri	   che	   visitano	   il	  
Giappone	  lasciano	  loro	  opinioni	  e	  pareri	  sulla	  vita	  di	  tutti	  i	  giorni	  nella	  destinazione.	  Dal	  suo	  lancio,	  
il	  sito	  ha	  ricevuto	  oltre	  2,5	  milioni	  di	  visite	  e	   i	  video	  in	  esso	  contenuti	  sono	  stati	  visualizzati	  su	  un	  
popolare	  sito	  di	  video-‐sharing	  più	  di	  1,5	  milioni	  di	  volte.	  	  
	  
ANA	  
All	   Nippon	   Airways	   (ANA)	   è	   il	   tredicesimo	   vettore	   al	   mondo	   per	   ricavi	   (2013)	   e	   primo	   vettore	  
giapponese	   per	   ricavi	   e	   numero	   di	   passeggeri.	   Fondata	   nel	   1952,	   ANA	   vola	   su	   72	   rotte	  
internazionali	   e	   113	   rotte	   domestiche	   con	   una	   flotta	   di	   circa	   240	   aeromobili.	   Il	   Gruppo	   ANA	   ha	  
33.000	  dipendenti.	  Nel	  2013	  ha	   trasportato	  46	  milioni	  di	  passeggeri,	   generando	   ricavi	  per	  1.600	  
miliardi	  di	  yen	  (circa	  13	  miliardi	  di	  euro).	  ANA,	  parte	  di	  Star	  Alliance	  dal	  1999,	  ha	  sottoscritto	  una	  
joint-‐venture	   con	   United	   Airlines	   per	   le	   rotte	   transpacifiche	   e	   ha	   lanciato	   la	   joint-‐venture	   con	  
Lufthansa,	  Swiss	  e	  Austrian	  per	  le	  rotte	  Europa-‐Giappone.	  La	  compagnia	  offre	  ANA	  Mileage	  Club,	  il	  
programma	  Frequent	   Flyer	   che	   vanta	  oltre	  26	  milioni	  di	   iscritti.	  Nel	   2013	  ANA	  è	   stata	  nominata	  
Airline	  of	  the	  Year	  dalla	  rivista	  statunitense	  Air	  Transport	  World	  e	  premiata,	  nel	  2013,	  2014	  e	  2015,	  
con	  il	  prestigioso	  punteggio	  5	  Star	  da	  Skytrax.	  ANA	  è	  launch	  customer	  del	  Boeing	  787	  Dreamliner	  e	  
il	   vettore	   che	   ne	   opera	   di	   più	   in	   assoluto.	   Per	   ulteriori	   informazioni	   consultare	   il	   sito	   web:	  	  
www.anaskyweb.com/it/e	  
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